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Biaty dom

przy projektowaniu domow?

Projektowanie doméw i wnetrz czesto postrzegane
jest przez innych projektantéw jako dziatalno$é
mniej warto$ciowa i spektakularna od projekto-
wania duzych obiektéw uzytecznos$ci publicznej,
biurowych czy mieszkalnych. Owszem, jest to zu-
pelnie inna skala; budynki takie czesto polozone
sq w miejscach niedostepnych dla szerokiej grupy
odbiorcow, z mniejszym budzetem. Moze sie wigc
wydawac, ze sg to szybkie i fatwe tematy. Nic bar-
dziej mylnego. Patrzac z do$wiadczenia, kazdy
nasz kolejny projekt jest bardziej skomplikowany
od poprzedniego (mimo ze wizualnie wydaje si¢
prosty), w bardzo duzych budzetach. Coraz wiecej
czasu poswigcamy tez na jego wykonanie, nadzory.
Dlaczego? Bo praca z klientem indywidualnym
zupetnie rézni sie od pracy z klientem instytucjo-
nalnym. Przede wszystkim klient indywidualny
wymaga naszego czasu i uwagi w fazie projekto-
wej, ale jeszcze wiecej w fazie realizacyjnej.

Podstawaq udanej wspoétpracy jest zrozumienie
i umiejetnos¢ stuchania, dla kogo projektujemy.
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Co jest najwazniejsze we wspotpracy z inwestorem

Stad w tej poczatkowej fazie, rodzenia sie kon-
cepcji, wazniejsze od bycia architektem jest bycie
psychologiem. I mimo Ze sam proces projektowy
zawsze wyglada tak samo — to za kazdym ra-
zem mamy inne rozwigzanie — bo mamy inne
potrzeby czltowieka. Tak naprawde projekt domu
rozpoczynamy od projektu wnetrz. Rozmawiamy
o tym, jak klienci Zyja, jak funkcjonujg w domu,
co lubia, czy sq z natury pedantyczni, czy raczej
nie. Czy majq jakie$ kolekcje, przedmioty. Co chcg
zabra¢ do nowego domu. Czy duzo gotujq i po-
trzebujq dwa piekarniki, czy wystarczy im kuch-
nia ,,dla coca-coli”. Pytamy nawet, czy prasujq
codziennie ubrania i w jaki sposéb susza pranie.
Tak naprawde z takiej luznej, trzygodzinnej roz-
mowy potrafimy zbudowac sobie ,,profil” oséb, dla
ktérych projektujemy. To wtedy zaczyna si¢ tez
zawigzywac migdzy nami a klientami ni¢ sympa-
tii, ktéra wraz z uptywam czasu bardzo mocno sie
rozwija. Chcemy wytworzy¢ bardzo milq i przy-
jazna atmosfere: sta¢ sie cztonkami rodziny, bo
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to pomaga projektowac. Pokazujemy klientom
zawsze tylko jedng skonczong koncepcje (peten
projekt architektury i wnetrz), do ktdrej jesteSmy
w 100 procentach przekonani. Ryzykujemy, ale
'w 98 procentach zmiany sa zawsze kosmetyczne.

Nigdy nie robimy projektu bez obowigzkowego
nadzoru autorskiego: uwazamy, ze nie sztuka zro-
bic¢ piekne wizualizacje doméw z bogatymi mate-
riatami na zewnatrz i z topowym wyposazeniem
meblarskim w Srodku — osiggnieciem jest moc
zrobi¢ na koniec sesje zdjeciowa, ktéra poka-
zuje ogrom wysitku wlozonego w dopracowanie
wszystkich szczeg6tow. Dlatego tez praca przy
domach — od podpisania umowy do wprowadza-
nia — zajmuje mniej wiecej cztery lata, zdarza sie
i dhuzej. W czasie realizacyjnym bardziej niz ar-
chitektami jesteSmy menadzerami budowy: troche
organizujemy dostawy, odbieramy telefony od wy-
konawcéw, piszemy maile, jezdzimy na budowy,
zamawiamy produkty, uzgadniamy szczegdtly, ga-
simy pozary... Jestes handlowcem i sprzedawca
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— przekonujesz inwestorow do kupienia czesto
bardzo drogiego wyposazenia. Kolejny raz mu-
sisz by¢ tez psychologiem, by zmeczonych bu-
dowg inwestoréw stymulowac, zachecad, by nie
odpuszczali. Przyjmujemy calg ich rados¢, a cza-
sami i frustracje. Nalezy to jeszcze pomnozy¢ razy
liczbe klientéw (w tej chwili pracujemy nad okoto
piecdziesiecioma domami w réznych fazach re-
alizacyjnych), co powoduje, ze musimy by¢ tez
doskonalymi organizatorami zonglujgcymi mie-
dzy réznymi tematami, spotkaniami, telefonami,
mailami... i pracg projektowa. Z czasem jednak
klienci stajg sie naszymi znajomymi, a czasami
nawet i przyjaciétmi: jezdzimy razem na wakacje,
zapraszaja nas do siebie, spotykamy sie... I to jest
chyba wiasnie sedno pracy z inwestorami przy ich
‘whasnych domach: CZEOWIEK.
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